6 5 Discurso na ceriménia de assinatura do
acordo de publicidade de utilidade publica
e do convénio que cria o Programa
Continuado de Aperfeicoamento

Profissional em Comunicacdo de Governo

PALACIO DO PLANALTO, BRASILIA, DF, 29 DE MAIO DE 2002

Meu caro Marco Maciel, Vice-Presidente da Repuiblica; Senhores Ministros
de Estado; Senhoras Ministras de Estado; Senhora Secretdria Nacional dos
Direitos da Mulher; Senhores Parlamentares presentes; Senhores represen-
tantes dos 6rgdos de comunicagdo e propaganda; Senhoras e Senhores,

Depois de ter ouvido o Doutor Petronio Corréa e o Secretdrio Joao
Roberto Vieira da Costa, tenho muito pouco a agregar sobre a impor-
tancia dos atos que acabam de ser assinados. A ndo ser agradecer — e
muito — o apoio que o Doutor Petr6nio nos tem prestado hd tantos
anos, muito antes, até, de eu ser Presidente, e a agdo dos varios Minis-
tros, que ja foram aqui citados, na drea de comunicagao e, agora, do
Joao Roberto.

Efetivamente, esses atos todos tém marcado um avanco significativo
na politica do Governo, em matéria de comunica¢io e publicidade.

H4 pouco tempo, afirmei, numa cerimonia 14 no Rio de Janeiro, que
a comunica¢do, em particular, a comunicag¢do publica é um tema indis-
socidvel do préprio funcionamento da democracia. Também me referi
a exemplos ilustrativos do papel da comunicagdo como elemento es-
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sencial da politica. Ressaltei as agdes que conduziram a institui¢ao e a
consolidagdo do Real como nova moeda brasileira. Também, como
exemplo mais recente, @ mobiliza¢ao imensa da sociedade no que diz
respeito ao esfor¢o para poupar energia, quando houve a crise de ener-
gia. Sem a comunicagao teria sido impossivel fazer, como se fez, de uma
maneira organizada, a transformacio da nossa moeda.

Eu préprio, quando Ministro da Fazenda, tinha dificuldades em
acreditar que fosse possivel fazer passar, com a rapidez com que foi
possivel, a idéia de um ponto estdvel de referéncia e uma moeda que
estava se desvalorizando a cada dia, a famosa URV. A partir do nome,
que ¢ dificil de dizer: URV. Nao obstante, numa semana, a popula¢do
brasileira entendeu e passou a atuar em func¢do da referéncia estdvel.
Isso seria invidvel nao fossem o imenso apoio dos meios de comunica-
¢do e a capacidade de comunicagao.

E, aqui, devo ressaltar, também, o papel que o Ministro Rubens Ri-
cupero teve. Foi um grande comunicador quando assumiu o Ministério
em minha substituicdo e continuou uma pregacao para explicar de
maneira mais direta e mais simples a populagao brasileira aquilo de que
se tratava. E a populagao assimilou a mensagem e ajudou muito na
consolida¢ao da nova moeda.

Assistimos, todos noés, recentemente, ao que aconteceu na crise de
energia, quando foi possivel, gracas ao estimulo dos meios de comuni-
cagao, obter resultados surpreendentes. Mesmo antes de haver a fixa¢ao
de normas muito claras, a populagdo passou a economizar energia por-
que entendeu que era um problema que dependia de um esforgo coletivo.

Portanto, ficou claro que basta informar, adequadamente, a popula-
¢do, basta que o Governo tenha relagdes transparentes com a sociedade
e que a comunica¢dao se faca de um modo 4gil, eficaz, abrangente e
claro, para que as mensagens, chegando a populagao, sob utilidade pu-
blica, a populagdo as receba. E é isso que o Governo tem procurado
fazer. Esses acordos vao facilitar sobremaneira essa fungao de uma co-
munica¢do mais persistente porque, como ja tanto foi explicado pelo
Doutor Petrénio e pelo Doutor Joao Roberto, trata-se de uma separa-
¢ao de categorias de forma de comunica¢ao. De tal maneira que, fique
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bem claro, ha algo que se chama publicidade de utilidade ptblica — e
essa nao deve estar sujeita as ddvidas que, ainda, as vezes, ocorrem de
que o Governo estd gastando dinheiro para fazer propaganda, como se
fosse pecado comunicar-se. Ao contrario, é preciso que haja comunica-
¢do e que se explique direito que certas formas de comunicagdao nao sao
do Governo, sio do funcionamento da sociedade, fazem parte dela
como instrumento democratico de uma relacdo aberta, franca, entre os
Governantes e a populagao.

Gragas a opgao por esse didlogo, estamos construindo um novo pais,
que tem que ser melhor e mais justo. Seria impossivel obter éxitos em
diversos programas de iniciativa do Governo, sobretudo na area social,
sem que houvesse campanhas educacionais, informativas, de utilidade
publica.

Talvez seja 0 momento para mencionarmos alguns exemplos, além
dos que ja foram aqui mencionados. Por exemplo, nas campanhas per-
manentes de vacinagdo contra o sarampo, a difteria, a coqueluche, a
poliomielite e tantas outras doengas, temos assistido, também, a éxitos
semelhantes aqueles, ja referidos, dos momentos dificeis da vida brasi-
leira, que mencionei, como a mudanga de moeda e a questao da crise de
energia. No caso especifico do sarampo, numa tinica campanha foram
vacinadas 16 milhoes de criangas. Nés, aqui no Brasil, citamos esse
numero — 16 milhdes — como se fosse um nada. Mas 16 milhdes sdo a
populacao da imensa maioria dos paises do mundo.

Quanto a poliomielite, cada etapa da campanha de multivacina¢ao
atinge 17 milhoes de criangas. A mesma coisa que ocorre com a questao
do sarampo, acontece com a poliomielite. Também é por isso que conse-
guimos baixar tao drasticamente a mortalidade infantil: ainda em 9o, 91,
morriam 44 criangas por mil nascidas; agora, esse nimero baixou para 28
por mil nascidas, gragas nao apenas a mudangas efetivas, a assisténcia
médico-hospitalar, mas também a compreensao da populacdo de que é
preciso haver um tratamento especial nessas campanhas de vacinacéo.

Ainda recentemente esteve aqui, no Brasil, o Vice-Presidente do
Banco Mundial, que chamou a minha ateng¢ao para o fato de que ele
ndo conhece outra situagdo em que tenha havido uma queda tao drasti-
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ca da mortalidade infantil, em tdo pouco tempo. Quando se di o nu-
mero sem explicar — ela caiu de 44 para 28, para cada mil nascidos —,
“ndo baixou quase nada” Bom, ele disse que ndo hd paralelo, num
periodo de tempo curto, de uma queda tdo pronunciada na mortalida-
de infantil. E s6 se sabe disso quando se compara. Nio adianta dar um
nimero, tem que compara-lo, no tempo e no espaco, com outras situa-
¢oes, ver o que aconteceu. Aqui, houve, realmente, gracas a essa questao.

Também, nds vimos esse video tdo simpatico a respeito dos mais
idosos. Eu logo fico emocionado quando falo dos mais idosos. Houve
um grande éxito na campanha de vacina¢dao contra a gripe, houve.
Entre 1999 e 2002, 37 milhdes de brasileiros dessa faixa etdria vacina-
ram-se. E alguma coisa consistente. Eu me vacinei.

Da mesma maneira, as campanhas para detectar a hipertensao arteri-
al, no ano passado, cobriram mais de 30 milhdes de pessoas. Tudo aqui é
com essa magnitude. E, na verdade, gracas a isso, foi possivel ver que 3
milhoes de brasileiros tinham alguns problemas. No dia-a-dia, nado fa-
zendo nenhum exame, ndo se sabe, tem que ver. E esses que tém proble-
mas vao receber um acompanhamento médico gratuito pelo SUS.

J& num outro caso, que é mais conhecido — a prevengao da Aids —,
nods conseguimos diminuir o ndmero de mortes de aidéticos, entre 95 e
99, em 50%. Esse dado é mais conhecido porque estd fazendo até um
pouco de tour pelo mundo. Em todas as reunides internacionais, cito o
caso do éxito da campanha de controle da Aids no Brasil. Uma redug¢ao
de 50% ¢é extremamente expressiva. Isso gragas a campanhas. O uso de
preservativo aumentou: de 4% para 48%. Quer dizer, é um crescimento
espantoso. E a verdade é que nds ainda temos cerca de 630 mil pessoas
que sao portadoras de HIV, mas isso é metade da projecdo que a ONU
tinha feito para o Brasil. Na verdade, poupamos 630 mil pessoas de ter
HIV, gracas a imensa difusdo, gracas as campanhas, a preocupagao com
a prevencao e a utilizagdo dos métodos adequados.

Também, evidentemente, ao lado disso, vem o fato de que aqui dis-
tribuimos, gratuitamente, medicamentos anti-retrovirais. E um pro-
grama custoso, mas tem efeito. Agora que nds temos esse drama na
Africa, o Brasil j4 esta exportando essa tecnologia de combate a difusao
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do HIV, que ndo se baseia, naturalmente, s6 nas campanhas, como eu
disse aqui. Baseia-se também em medicamentos gratuitos e numa coisa
muito importante, que é a cooperagdo das organizagdes nao-governa-
mentais, muitas delas formadas por aidéticos, para que se aumente o
grau de consciéncia quanto ao problema e para que haja uma comple-
mentaridade da a¢do governamental com a a¢do da prépria sociedade.

Também, no caso das mulheres, houve uma campanha forte para a
prevencao do cincer do colo de utero. Realmente, nunca tinha havido
preocupac¢ao com essa matéria. E, no caso dos programas de satde para
as mulheres, o atendimento médico estd sendo incentivado. Essa cam-
panha também teve um grande sucesso.

Mas ndo aconteceu sé na saide nao, aconteceu na educagdo tam-
bém. Na educa¢io, aqui foi mencionado o Enem—Exame Nacional do
Ensino Médio, que teve uma imensa repercussao na sociedade. Em
2001, 1 milhdo 600 mil se inscreveram para fazer o exame. Foram 2
milhdes neste ano. Por qué? Porque houve comunicag¢io. No comeco,
houve reagao. Sempre é assim, quando se inova. No come¢o, a reagao
é negativa. E uma idéia iluséria pensar que nés, seres humanos, gosta-
mos da inovag¢ao. Nao. A inovag¢do nos deixa inseguros, geralmente a
gente prefere nao inovar. Entao, quem inova, tem que estar disposto a
aglientar, no comego, uma rea¢ao muito forte. Se nado tiver energia
para manter a linha, para perseverar, ndo ganha, porque ninguém
quer inovar. O Enem pareceu, parecia ser, sei 14, o que iam fazer?
Privatizar a educa¢ao. Enfim, inventam mil fabula¢oes, porque o ima-
gindrio ¢é fértil para dizer que nao hd uma inovagao. Mas o que acon-
tece é que, neste ano, 2 milhdes de estudantes estao fazendo o Exame
Nacional do Ensino Médio, que foi, realmente, também, um sucesso
muito grande.

Mas nao € s6 isso. O Dia Nacional da Familia na Escola foi criado
aqui, levando a uma aproximacao entre os pais, os mestres e as criangas.
Houve ai, também, um grande esfor¢o. O ano passado foi em abril,
creio, o Dia Nacional da Familia na Escola, e houve um comparecimen-
to de 60% das familias. Ora, nds temos, nas escolas publicas brasileiras,
35 milhdes de criangas — 17 milhdes de familias — e 60% de 17 milhoes
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sdo quase a metade disso, 9 milhdes de familias, 10 milhdes de familias
foram a escola. Isso s6 se consegue com uma campanha.

Como é que o Ministro vai fazer? Vai telefonar, vai pedir para o seu
gabinete ajudar? Nao tem jeito. Quer dizer, ou o Governo utiliza os meios
de comunica¢dao ou nao faz nada. Fica simplesmente girando, como o
peru de Natal, em torno da burocracia. Se nés nao queremos isso, se nds
queremos um Governo que fale com a sociedade, é por intermédio dos
meios de comunicagdo de massa. E isso custa. Esse custo tem que se
pagar, tem que estar no Or¢amento, e ndo adianta botar 14, todo ano, na
critica: “O Governo vai gastar 500 milhdes.” Deve gastar mais. E preciso se
perguntar se esta gastando bem ou mal, se estd gastando para comunicar
uma coisa que interessa ao Pais ou se estd gastando para a promogao
pessoal, isso sim. Agora, se estd gastando mais, se tiver o dinheiro e se for
uma campanha boa, muito bem, que gastem, que vocés ganhem sua
partezinha moderada. (Neste momento, o Presidente brinca com as agénci-
as de publicidade.) Agora, ndés vamos continuar com essa campanha das
criangas, das familias na escola, dia 4, agora.

Mas fizemos uma outra campanha, o Brasil dos leitores. Sio 60 mi-
lhdes de livros que distribuimos, livros de literatura. Foi a primeira vez
na histéria do Brasil. Foram 60 milhoes de livros de novelistas brasilei-
ros que foram dados, ndo para a escola, nao, mas para a crianga, para a
familia. Eu até falei na televisao porque achei que era um fato que
merecia que o Presidente da Republica dissesse ao Pais: “Olha, estamos
comecando a ler, a ler nossos autores.” E preciso que se incentive isso,
porque é preciso criar o hébito da leitura. Sao 60 milhdes de livros. Nao
s precisa ter uma industria de livros, como uma capacidade de distri-
buir esses livros e fazer com que, realmente, eles cheguem as maos das
criangas e das familias e se desenvolva o hébito da leitura.

Em outro setor, que é, por exemplo, de transito, nés vemos, hoje, que
55 pessoas morrem, por dia, nas estradas e ruas do Brasil. Isso sdo oito
vezes mais que o nimero de mortos por causa da Aids. E uma coisa
realmente assustadora. E, de cada dez acidentes, nove tém como res-
ponsabilidade o comportamento humano. E claro que se pode resolver
isso ai melhorando a consciéncia das pessoas. Nés temos ai o Codigo de
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Transito Brasileiro, que foi revigorado, que é novo, e a transmissdo, a
comunicag¢ao desse problema estd comecando a surtir efeito. Nos tive-
mos uma redugdo, no dltimo dado de que disponho aqui, que é de 98,
de 12%, quase 13% com relagdo ao ano anterior, em fun¢do de nds
termos feito essa campanha de comportamento no transito.

Bom, a partir de hoje, gracas aos atos aqui praticados e gracas ao treina-
mento que as pessoas vao tendo na gestdo dos recursos publicos, vamos ter
mais facilidade para que isso funcione de uma maneira adequada.

De modo que s6 tenho que dar, realmente, os parabéns a Secretaria
Nacional de Comunica¢ao Social, a Escola Nacional de Administragao
Publica e dizer que isso, na verdade, é uma obra de todos nés. Essas
mudangas que estao ocorrendo no Brasil sio mudangas que a sociedade
estd, ela prépria, assimilando e levando adiante. Ainda precisamos fazer
muita coisa, mas é inegdvel que nds estamos, o Secretdrio da Comuni-
cacao do Governo mencionou e eu quero reafirmar: nds estamos viven-
do novos tempos. Quem pode ser do contra acaba tendo que reconhe-
cer, é s6 comparar o Brasil de hoje com aquele de hd dez anos. Sao
novos tempos, esses novos tempos ¢ que estao comegando. E, quando
comegam, eu repito o que disse: é preciso insistir, porque muita gente
ndo gosta dos novos, prefere os velhos tempos. Até que eles cheguem.
Af, ndo, ai, quando forem comparar, vao ficar assustados. Entao, é me-
lhor que ndo chegue nunca o tempo velho. Tempo novo é um tempo de
democracia, é um tempo de comunicag¢ao aberta, ¢ um tempo de lisura
no trato da coisa publica, de transparéncia e ¢ um tempo em que nds
precisaremos muito, cada vez mais, dos meios de comunicagao.

De modo que eu agradeco ndo apenas o que foi dito aqui, o trabalho
do Secretario de Comunica¢ao, dos anteriores Secretdrios, o trabalho
do Doutor Petrdnio, da Associa¢ao que nos ajudou a levar adiante essas
inovagoes. Agradeco, também, a presenca de tantas pessoas aqui, liga-
das aos meios de comunicac¢io, que, espero, vao continuar difundindo
as boas campanhas pelo Brasil afora.

Muito obrigado.
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